ASSOCIACAO EMPRESARIAL
DE CURITIBANOS

MINUTA PLANO DE TRABALHO

I. DADOS DE IDENTIFICAGAO:

NOME DA INSTITUIGAO: Associagao Empresarial de Curitibanos - ACIC

Enderego: Av. Salomao Carneiro de Aimeida, 388

Cidade:CEP: Curitibanos/SC — 89520-000

Fone:e-mail: (49) 3245-1142 — executivo@acicuritibanos.com.br

CNPJ: 83.453.001/0001-19

Representante Legal: Renato Westphal

Responsavel pela execucio do projeto: Ana Carolina Martarsllo Kratzmann

Il. NOME DO PROJETO: “Campanha Comércio Forte, Cidade Feliz”

lIl. APRESENTAGCAQ (apresentar rapidamente a Instituicido e o projeto a ser
desenvolvido)

A Associacdo Empresarial de Curitibanos foi fundada em 05 de fevereiro
de 1956, com o objetivo de representar o comércio, indistria e prestacédo de
servigos, amparar e defender os interesses das classes que representa, perante
poderes publicos, municipais, estaduais e federais. Além de difundir e estreitar as
relagdes entre seus associados.

A Campanha Comeércio Forte, Cidade Feliz surgiu para conscientizar a
populagao de Curitibanos e Regio, sobre a importancia de comprar no comércio
local. A Campanha é realiza através de acdes de marketing e também nas
escolas em formato de palestras de conscientizacgo.
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IV. JUSTIFICATIVA (descrever por que o projeto € necessario, utilizar dados
quantitativos e qualitativos do problema que se pretende abordar, informando a
fonte)

Segundo a Fecomércio/SP, quase % da populagéo brasileira (cerca de 48
milhées de consumidores) compraram no comércio eletrénico pelo menos uma
vez em 2016 — alta de 22% perante 2015. Através de informagdes como esta gera
certa preocupagdo com o comercio local. Pois os custos para manter um
estabelecimento fisico sdo muito maiores que os online, por isso existe uma
grande diferenca e concorréncia entre eles. Por este motivo, as Entidades que
representam o Comércio, precisam estar conscientizando a populacdo para
comprarem no municipio onde vivem, pois o que é gasto aqui volta em forma de
melhorias para comunidade. Esse é o papel da ACIC em relagdo ao projeto
apresentado.

V. OBJETIVOS:
a) GERAL (a partir da justificativa apresentada, definir com clareza o gue
pretende alcancar.)

Conscientizar a populagéo da cidade de Curitibanos, sobre a importancia
de comprar e valorizar o comércio local. No atual momento, pos pandemia onde o
mundo inteiro viveu, precisamos estar ainda mais comprometidos com o

municipio que vivemos.

b) ESPECIFICOS (preencher o quadro a seguir, acrescentando linhas se

necessario)
Objetiveo Acdes (descrever as | Resultados Esperados
Especifico acdes necessarias para

alcancar o objetivo)
1 - Divulgar a Campanha Publicitaria: | Mostrar a toda comunidade o
cidade para os De 01/11 a 30/11, serdo | potencial do Comércio de
visitantes e paraa | feitas as divulgacées da | Curitibanos
propria populagéo; | campanha na imprensa de

Curitibanos - Jornal A

Semana, Portal Via Publica
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e Movimento FM. Além da
imprensa serao
confeccionados materiais
impressos, como adesivos,
cartazes, folders e videos.

2
tudo

precisa,
se aqui;

Mostrar
gue

que
se
encontra-

Campanha Publicitaria

Ter um comércio atrativo, através
de bons produtos e bom
atendimento

3-Desenvolver
cursos/palestras

Treinamentos/Palestras:
Em novembro, acontecera

Formar equipes eficientes de
trabalho

para 0s | um treinamento para os
comerciarios. funcionarios das lojas do
Comércio de Curitibanos.
Esse treinamento sera de
Vitrines Natalinas.
4-Realizar um | Pedagio: O pedagio Envolvimento na comunidade local
pedagio, para | acontecera em um sabado
interagir com a|do més de novembro,
comunidade neste dia serdo distribuidos

panfletos e adesivos pelos
diretores da ACIC e
envolvidos na Campanha.

VL. PERFIL DA POPULLAGAO ATENDIDA PELO PROJETO (informar a area de
abrangéncia do projeto, bairros, escolaridade média do publico atendido, faixa

etaria, nimero de pessoas, meta a ser atingida)

Toda a populagéo consumidora e nao consumidora de Curitibanos.

VIl. METODOLOGIA (quais as atividades que serdo desenvolvidas? Onde

ocorrera o projeto? Como serao desenvolvidas as acdes?)

Serao realizadas campanhas publicitarias durante os dias da Campanha e

juntamente com a divulgagéo, sera feita acao no centro da cidade para fomentar

as vendas do comércio
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Serdo confeccionadas camisetas com a logo da Campanha e seus
realizadores, folder informando os impostos e frases de conscientizagao, adesivos
e cartazes.

XI. AVALIAGAO DE RESULTADOS (preencher o quadro abaixo)

Meios de verificagao
(importante  descrever com
clareza todo o  projeto,
inclusive, 0os meios)

Indicadores
Objetivos quantitativo/qualitativo
de resultados:

1 - Divulgar a cidade
para os visitantes e para | Atingir 60% da
a propria populacao; populagao local.

Através de pesquisa para saber
se a populacéo tem
conhecimento da campanha.

2- Mostrar que tudo que

se precisa, encontra-se | Aumento de 20% nas Através de dados obfidos no

CDL sobre o aumento das

aqui; vendas. e

g d vendas no comércio local.

3- Desenvolver Através de pesquisa de
cursos/palestras para os | Curso/palestra realizado satisfagao durante a palestra.
comerciarios. presencialmente. As comprovacdes poderao ser

por fotos e lista de presenca.

Xll. ORCAMENTO DO PROJETO

Total do projeto: R$ 10.000,00
Contrapartida da entidade: 50%

Valor do Recurso da Parceria: R$ 5.000,00

Itens - Descricdo (com a|Valor unitario! Valor total
quantidade ou por hora

Fundacao Frei Rogério (176|,0 insercdes em cada

insercoes). Coroado FM el|°.. ; R$ 21,59 R$ 3.800,00
Movimento EM radio durante 1 més

4 Publicidades seguida
Jornal A Semana de matérias. Jomal|pe gas g R$ 3.948,00

impresso, site e redes
L sociais.
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A . i 1 Publicidade seguida
Via Publica (1 publicidade) de matérias R$ 450,00 R$ 359,00
SEBRAE - Curso de Vitrine 4 horas R$ 473,25 R$ 1.893,00
TOTAL 10.000,00

Xlll. CONOGRAMA DE DESEMBOLSO (completar o quadro abaixo ampliando

ou reduzindo o nimero de colunas, conforme desembolso)

100%

Curitibanos/SC, 15 de agosto de 2022.

. N~
Ana Carolina Martarello Kriitzmann
Responsavel Técnico

&

Renato Westphal
Presidente da ACIC
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